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Больше продающей рекламы за меньшие деньги!
Партизанский маркетинг.
Авторский практикум Андрея Крылова
Если вы создадите работающую партизанскую рекламу, то:  

· Потребитель с интересом будет смотреть её и запомнит ваш продукт, чего он не делает в абсолютном большинстве случаев с традиционной рекламой. 

· Потребитель будет вам больше доверять. Доверие к традиционной рекламе всё время падает.

· Потребитель сам, добровольно и бесплатно, будет участвовать в продвижении вашего продукта. Незачем платить деньги за всё время дорожающую традиционную рекламу. Партизанскую рекламу и слухи о ней распространяют сами потребители;
· Не нужно обращать внимания на законодательные ограничения, адресованные рекламе. Они вас просто не касаются; 

· В итоге, усилится ваша позиция на рынке. Если клиент покупает у вас, он не покупает у конкурентов.
Главный вопрос и сверхзадача практикума: 
Как способствовать выбору именно вашего товара и услуги клиентом при минимальных затратах на продвижение?
Содержание практикума:

1. Суть и основа партизанского маркетинга (ПМ).
· Как работает ПМ? Что происходит в голове потребителя? Как использовать природу сознания себе во благо.
· Главный элемент успеха ПМ.
· Основы ПМ. Как действует партизан.
· Главная движущая сила рынка.

2. Кейсы самых успешных партизанских кампаний.
· Примеры российских кампаний ПМ.

· Самые успешные западные примеры.

· Что нужно сделать, чтобы клиент с удовольствием рассказывал о вашей рекламе и товаре другим?
3. Как создать продающий ПМ. От желаемой цели к бесплатной коммуникации. Методы и технологии партизанского маркетинга. Алгоритм.
· Что хочет клиент? Понимание клиента с минимальными искажениями.

· Какую нишу выбрать? Технология выбора позиционирования  и формирования отличий от конкурентов. 
· Как сделать стратегию понятной всем? Вся карта рынка и собственные действия на одной странице. Технология определения стратегии. 
· Как создавать выгодные "бизнес-бизнес" альянсы? Как выбрать лучшего партнёра?
· Как сделать работающую рекламу? Технология повышения эффективности продвижения, PR и рекламного сообщения.
· Что запомнится клиенту? Дополнительные маркетинговые крючки.

4. Анализ кейсов ПМ участниками практикума.
· Выявление сильных и слабых сторон кейсов ПМ. Что в них нужно доработать и как это сделать.

5. Арсенал видов и приёмов ПМ. Партизанские формы рекламы и продажи.

6. Как создать работающую идею партизанского продвижения. Групповая работа участников по разработке идеи ПМ.
7. Ответы на вопросы, разбор рекламных материалов и ситуаций участников.

Формат проведения практикума: 

· интерактивные информационные блоки;

· разбор и работа с бизнес-кейсами и лучшими примерами продвижения;

· моделирование бизнес-процессов;

· мозговой  штурм, групповые упражнения и дискуссии; 

· анализ рекламных материалов, ситуаций участников и индивидуальные рекомендации.

· Участник практикума получает:

· содержание практикума в электронном виде;

· подборку кейсов и лучших примеров продвижения;

· возможность в течение месяца после завершения практикума задать вопрос и получить на него ответ от А.Крылова по данной теме;

· контакты всех участников практикума;

· сертификат, подтверждающий успешное прохождение практикума.

Продолжительность открытого практикума – 1 день. 

В случае корпоратива добавляется блок практики (анализ и разработка сотрудниками компании-заказчика плана собственного ПМ – 1 день). Продолжительность корпоративного практикума – 2 (1+1) дня.

Подробнее об А.В.Крылове и его продуктах:

· Упоминания в интернете: http://yandex.ru/yandsearch?text=living+eyes+consulting 

· Программы других практикумов, мастер-классов и семинаров; благодарственные письма и отзывы участников: http://www.livingeyes.ru/blog/?page_id=15
· Список проведённых выступлений: http://livingeyes.ru/downloads/seminar_list.pdf 

· Выложенные в свободном доступе презентации с выступлений: http://www.livingeyes.ru/blog/?page_id=7 

· Некоторые публикации: http://www.livingeyes.ru/blog/?page_id=13 
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Автор и ведущий практикума – Крылов Андрей Владимирович, Living Eyes Consulting (Москва).
· Известный маркетолог, консультант по продвижению и управлению (бизнес-школа А.И.Пригожина), разработчик стратегий продвижения ряда известных торговых марок, главный редактор журнала «Рекламодатель».
Основные проекты А.В.Крылова: 

· Мегафон; ТНК; Нарзан; РусАгроМасло; ИК ВЕЛЕС Капитал; плавленые сыры "Янтарь" и "Дружба"; кофе Pele Cafe, Mocсona, Nobile; оконные профили КВЕ; марки БАД: Черника Форте, Овесол, Атероклефит, Красный Корень и другие (фармацевтические компании "Эвалар" и "Мерцана"); Хэппилэнд; водка Парламент и сигареты Velvet; Авиафинсервис, ряд B-to-B компаний и другие. 
Крылов Андрей Владимирович,

F1@livingeyes.ru
Телефон: +7(495) 940.6318
Факс: +7(499) 261.3066 
http://livingeyes.ru/blog/
Почтовый адрес: 105066, Россия, Москва, Старая Басманная 20-4-150.
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